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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国旅游地产行业分析与市场年度调研报告》报告中的资料

和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共

研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析

模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企

业布局市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第1章：中国旅游地产行业概念界

定与发展环境分析  1.1 中国旅游地产行业的定义分类  1.1.1 旅游地产的界定与特征  （1）旅游

地产的界定  （2）旅游地产项目的特征  1.1.2 旅游地产行业主要产品分类  1.2 中国旅游地产行

业政策环境分析  1.2.1 文化旅游产业政策  1.2.2 房地产政策  1.2.3 其他相关政策  1.3 中国旅游地

产行业经济环境分析  1.3.1 国内生产总值  1.3.2 建筑业增加值  1.3.3 固定资产投资  1.3.4 国内宏

观经济预测  1.4 中国旅游地产行业社会环境分析  1.4.1 居民可支配收入情况  1.4.2 国内旅游市

场分析  （1）国内旅游业总收入  （2）国内旅游人数及人均消费  1.4.3 国际旅游市场分析  （1

）入境旅游人数  （2）国际旅游收入  1.5 旅游地产行业发展宏观环境影响综述     第2章：中国

旅游地产行业发展现状分析  2.1 中国旅游地产发展概况  2.1.1 中国旅游地产发展历程  2.1.2 中

国旅游地产行业特征  2.1.3 中国旅游地产行业的主要问题分析  （1）产业投资风险  （2）项目

策划要求高  2.2 中国旅游产业发展现状分析  2.2.1 中国旅游产业投资开发分析  2.2.2 中国旅游

产业投资热点分析  （1）旅游产业投资热点分析  （2）旅游产业项目投资汇总  2.2.3 中国旅游

产业投资趋势分析  （1）智慧旅游  （2）文旅+  2.3 中国旅游地产发展现状分析  2.3.1 中国旅游

地产行业规模现状分析  （1）旅游地产项目数量  （2）旅游地产建筑面积  2.3.2 旅游地产项目

区域分布分析  2.3.3 旅游地产项目开发主体分析  2.3.4 旅游地产项目特征分析  （1）项目占地

面积  （2）项目依托旅游资源  （3）旅游地产运营产品  （4）旅游地产销售产品     第3章：中

国旅游地产行业市场需求分析  3.1 中国旅游产业消费需求分析  3.1.1 目的地类型分析  3.1.2 旅

行方式分析  3.1.3 住宿方式分析  3.1.4 出行目的分析  3.2 中国旅游地产置业需求分析  3.2.1 置业

目的分析  3.2.2 置业区域分析  3.2.3 地产配套需求分析  3.2.4 物业类型特征分析  3.3 中国旅游地

产消费人群分析  3.3.1 消费客群的年龄结构分析  3.3.2 旅游地产购买群体特征分析     第4章：中

国旅游地产行业投资开发模式分析  4.1 旅游地产行业投资开发概述  4.2 目的地型度假综合体模

式分析  4.2.1 市场特征分析  （1）区域分布  （2）项目面积  （3）开发主体  （4）项目配套  

（5）物业销售  4.2.2 代表项目分析  （1）项目概况  （2）开发企业  （3）整体规划  4.2.3 开发

模式分析  4.3 城郊游憩休闲综合体模式分析  4.3.1 市场特征分析  （1）区域分布  （2）项目面

积  （3）开发主体  （4）项目配套  （5）物业销售  4.3.2 代表项目分析  （1）项目概况  （2）

开发企业  （3）整体规划  4.3.3 开发模式分析  4.4 文化体验型文旅商综合体模式分析  4.4.1 市场

特征分析  （1）区域分布  （2）项目面积  （3）开发主体  （4）项目配套  （5）物业销售 



4.4.2 代表项目分析  （1）项目概况  （2）开发企业  （3）整体规划  4.4.3 开发模式分析     第5

章：互联网经济下旅游地产行业运营策略分析  5.1 互联网的发展现状与变革分析  5.1.1 互联网

发展现状  （1）互联网的普及  （2）移动互联网快速增长  5.1.2 互联网发展引发的变革  （1）

网络购物的扩张  （2）网络视频（含短视频）的火热  （3）网络直播的兴起  （4）线上旅行预

订的新方式  5.2 互联网对旅游地产业态的影响  5.2.1 互联网对旅游地产宣传渠道的影响  5.2.2 

互联网对旅游地产营销方式的影响  5.3 互联网思维下旅游地产企业的策略转变分析  5.3.1 互联

网时代下的企业运营  （1）用户思维导向  （2）流量思维  5.3.2 互联网时代下的营销策略  （1

）&ldquo;游记式&rdquo;软文传递项目理念  （2）&ldquo;网络直播&rdquo;开启销售&ldquo;

云&rdquo;模式  （3）&ldquo;短视频&rdquo;广告打造蓄客新手段  5.4 旅游地产企业互联网思维

的优秀案例研究     第6章：中国重点区域旅游地产行业发展分析  6.1 中国旅游地产行业区域发

展综述  6.2 环渤海地区旅游地产行业发展分析  6.2.1 地区旅游地产市场现状分析  （1）重点城

市商品房供需分析  （2）地区旅游地产项目市场分析  6.2.2 地区旅游地产行业开发特征分析  

（1）土地市场特征分析  （2）项目开发特征分析  6.2.3 重点项目分析  （1）项目介绍  （2）项

目规划  （3）项目配套  6.2.4 地区旅游地产项目发展趋势  6.3 中部地区旅游地产行业发展分析 

6.3.1 地区旅游地产市场现状分析  （1）重点城市商品房供需分析  （2）地区旅游地产项目市

场分析  6.3.2 地区旅游地产行业开发特征分析  （1）土地市场特征分析  （2）项目开发特征分

析  6.3.3 重点项目分析  （1）项目介绍  （2）项目规划  （3）项目配套  6.3.4 地区旅游地产项目

发展趋势  6.4 长三角地区旅游地产行业发展分析  6.4.1 地区旅游地产市场现状分析  （1）重点

城市商品房供需分析  （2）地区旅游地产项目市场分析  6.4.2 地区旅游地产行业开发特征分析 

（1）土地市场特征分析  （2）项目开发特征分析  6.4.3 重点项目分析  （1）项目介绍  （2）项

目规划  （3）项目配套  6.4.4 地区旅游地产项目发展趋势  6.5 粤港澳大湾区及海峡西岸地区旅

游地产行业发展分析  6.5.1 地区旅游地产市场现状分析  （1）地区旅游地产项目市场分析 

6.5.2 地区旅游地产行业开发特征分析  （1）土地市场特征分析  （2）项目开发特征分析  6.5.3 

重点项目分析  （1）项目介绍  （2）项目规划  （3）项目配套  6.5.4 地区旅游地产项目发展趋

势  6.6 北部湾地区旅游地产行业发展分析  6.6.1 地区旅游地产市场现状分析  （1）重点城市商

品房供需分析  （2）地区旅游地产项目市场分析  6.6.2 地区旅游地产行业开发特征分析  （1）

土地市场特征分析  （2）项目开发特征分析  6.6.3 重点项目分析  （1）项目介绍  （2）项目规

划  （3）项目配套  6.6.4 地区旅游地产项目发展趋势  6.7 云贵川渝地区旅游地产行业发展分析 

6.7.1 地区旅游地产市场现状分析  （1）重点城市商品房供需分析  （2）地区旅游地产项目市

场分析  6.7.2 地区旅游地产行业开发特征分析  （1）土地市场特征分析  （2）项目开发特征分

析  6.7.3 重点项目分析  （1）项目介绍  （2）项目规划  （3）项目配套  6.7.4 地区旅游地产项目
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7.2 旅游地产企业经营能力分析  7.2.1 深圳华侨城控股股份有限公司经营能力分析  （1）企业
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